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CORPUS	  DE	  DOCUMENTS	  POUR	  L’ETUDE	  DE	  CAS	  «	  LE	  VIN,	  PRODUIT	  MONDIALISE	  »	  
	  
	  

Document	  1	  :	  la	  diffusion	  de	  la	  vigne	  et	  du	  vin	  depuis	  le	  XVIème	  siècle,	  une	  première	  mondialisation	  
	  

	  
Source	  :	  G.	  Fumey,	  Atlas	  des	  cuisines	  et	  gastronomies.	  Autrement,	  2004.	  
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Document	  2	  :	  la	  consommation	  de	  vin	  dans	  le	  monde	  
	  

	  
	  
Source	  :	  J.R.	  Pitte,	  Le	  vin	  à	  la	  conquête	  du	  monde.	  2009.	  
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Document	  3	  :	  la	  production	  de	  vin	  dans	  le	  monde	  

	  
Source	  :	  J.R.	  Pitte,	  Le	  vin	  à	  la	  conquête	  du	  monde.	  2009.	  
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Document	  4	  :	  les	  flux	  de	  vin	  dans	  le	  monde	  
	  

	  
	  
Source	  :	  http://geoconfluences.ens-‐lyon.fr	  
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Document	  5	  :	  le	  groupe	  LVMH	  et	  les	  vins	  
	  
	  

	  
	  
	  
	  
Source	  :	  site	  internet	  du	  groupe	  LVMH.	  
	  
Document	  6	  :	  la	  transformation	  du	  secteur	  du	  vin	  
	  
Le	  secteur	  du	  vin,	   traditionnellement	  paysan,	  s’est	   industrialisé	  dans	  des	  régions	  de	  forte	  spécialisation	  où	  une	  classe	  capitaliste	  a	  pu	  
accroitre	  ses	  parts	  de	  marché	  par	  diversification	  de	  produits	  (négoce	  du	  Bordelais,	  de	  Porto)	  ou	  offres	  originales	  nécessitant	  beaucoup	  
de	  capitaux	  pour	   la	   fabrication	  du	  vin	  (Champagne,	  Tokay).	  Dans	   le	  Nouveau	  Monde,	  une	  part	  non	  négligeable	  des	  vignobles	  a	  été	  au	  
départ	  une	  affaire	  d’investissement,	  autrement	  dit	  sans	  lien	  avec	  une	  culture	  paysanne.	  L’industrie	  a	  fait	  le	  reste,	  «	  rationnalisé	  »	  jusqu’à	  
l’extrême	  et	  bâti	  de	  grandes	  structures	  exportatrices	  à	  la	  conquête	  de	  marchés	  nouveaux,	  comme	  l’Asie	  de	  l’Est.	  
	  
Source	  :	  G.	  Fumey,	  Géopolitique	  de	  l’alimentation.	  2008.	  
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Document	  7	  :	  l’IGP	  (indication	  géographique	  protégée)	  Pays	  d’Oc	  en	  chiffres,	  un	  exemple	  de	  zone	  de	  production	  dans	  la	  mondialisation	  
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Source	  :	  Document	  publié	  par	  l’IGP	  Pays	  d’Oc	  à	  l’attention	  des	  candidats	  à	  l’élection	  présidentielle,	  2017.	  
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Document	  8	  :	  la	  concurrence	  entre	  les	  producteurs	  aiguise	  les	  tensions	  en	  Pays	  d’Oc	  
	  

Publié le 15/03/2017 à 12:33, Mis à jour le 15/03/2017 à 13:30  

Des viticulteurs en colère vandalisent un supermarché 

Faits divers 

Un magasin de hard-discount Leader Price, situé route de Perpignan à Narbonne, a été vandalisé mardi soir. Un groupe d'individus se 
revendiquant du CAV, le Comité d'Action Viticole a tenté de pénétrer vers 22 heures 30 dans les locaux du supermarché : ce commando, qui n'a 
pas réussi à forcer la porte, l'a brisée en plusieurs endroits, a déclenché un incendie dans un abri à caddies et a peint à la bombe l'acronyme 
"CAV" sur la façade. Les hommes à l'origine de cette action ont pris la fuite. La police a indiqué avoir ouvert une enquête.  

En décembre dernier, le centre Leclerc de Carcassonne avait lui aussi été la cible d'un commando du CAV : 42 coups portés le long des vitrines 
et sur les portes d'entrée avaient laissé des dégâts impressionnants. 

Cette action intervient quelques jours avant une manifestation des vignerons, prévue le 25 mars à Narbonne, qui vise à dénoncer un contexte 
économique difficile et la concurrence déloyale des prix notamment avec les viticulteurs espagnols et durant laquelle les vinerons entendent bien 
peser sur la campagne présidentielle.  

	  
Source	  :	  	  http://www.ladepeche.fr/article/2017/03/15/2536521-‐des-‐viticulteurs-‐en-‐colere-‐vandalisent-‐un-‐
supermarche.html#UDF1QIb2PSO0Zef6.99	  
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Document	  9	  :	  le	  vin	  a	  gagné	  l’Inde	  

Vin indien: la principale région viticole de l'Inde attire ceux qui ont soif d'apprendre 

Le fertile district de Nashik, dans le sud-ouest du pays, attire de nombreux indiens en quête de connaissances sur le vin. 

"Je n'ai jamais bu d'alcool de toute ma vie mais assez récemment, j'ai commencé à boire du vin. C'est une tendance croissante", résume Jol 
Kapadia, femme au foyer de 30 ans, tandis qu'elle sirote un verre de chenin blanc au domaine de Sula. (Le domaine indien de Sula est situé à 
180 km au nord de Mumbai, NDLR) 
 
Le domaine se targue d'être la première destination d'oenotourisme en Inde. Situé dans le fertile district de Nashik, à trois heures de route de la 
grouillante Bombay, il assure agir comme un "antidote au stress du citadin", un message destiné à attirer les Indiens de la classe moyenne. 
 
"Nos palais d'Indiens sont toujours en formation", dit sobrement un colonel à la retraite, Pratap Nair, lors d'une visite dans les vignes suivie d'une 
séance de dégustation. Il est venu de Pune, une ville à quelques heures de route, accompagné d'anciens collègues et de leurs épouses. 
Traditionnellement, explique cet ancien gradé, boire du vin en Inde signifiait surtout se saoûler à moindre frais. 
 
"LE VIN N'ÉTAIT PAS ASSOCIÉ À UN STYLE DE VIE ÉLÉGANT" 
 
Cette "boisson d'hommes" n'était jusque là vraiment pas associée à un style de vie élégant ni à un dîner raffiné, à moins de faire partie de la 
minuscule élite pouvant se permettre d'acheter des grands crus importés. Aujourd'hui, les choses ont changé. L'accès aux vins étrangers est 
toujours limité par les taxes d'importation extrêmement élevées mais des viticulteurs indiens ont eu la riche idée de promouvoir une culture 
du vin dans le style européen.  
 
Sula, qui règne sur le marché indien du vin avec une part de 70%, utilise les visites de ses vignes pour faire saliver ses visiteurs. Selon le groupe, 
600 à 700 touristes viennent chaque week-end pour une visite, un déjeuner ou un verre au bar. La clientèle aperçue un samedi suggérait que 
l'attrait pour le vin touchait un large public : mobylettes et BMW se côtoyaient au parking, tandis que des femmes en saris et d'autres en jeans 
partageaient le panorama d'un coucher de soleil sur les vignes. 
 
"Ils viennent avec leurs familles et ils sont ouverts à l'idée du vin", juge un membre de l'accueil, Swapnil Dangarikar. Leur découverte du 
breuvage donne des accords mets-vins avec des plats typiquement indiens. En témoigne cette association d'un Cabernet Syrah dégusté avec un 
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plat de poulet tikka massala (aux épices). 
 
"EN 2010, LES INDIENS N'ONT CONSOMMÉ QUE 0,01 LITRE DE VIN PAR PERSONNE" 
 
En dépit du plaisir de la découverte, Pratap Nair, le colonel à la retraite, n'est pas encore convaincu de la qualité du vin indien: "on ne peut le 
comparer aux vins français, sud-africain ou californien", juge-t-il. Des techniques commerciales affutées s'avèrent primordiales pour développer 
la faible consommation de vin dans un pays où les spiritueux et la bière restent les boissons alcoolisées favorites et où les publicités pour l'alcool 
sont interdites. En 2010, seul 0,01 litre de vin avait été consommé par personne en Inde, selon des chiffres américains sur le commerce, contre 
0,69 litre en Chine et ... 45,70 litres en France.  
 
Mais le minuscule marché indien croît rapidement, avec un bond de la consommation de 40% de 2007 à 2010, selon les derniers chiffres 
disponibles. Fait notable, la croissance est tirée par la consommation des femmes, dont les revenus augmentent et qui considèrent le vin comme 
une boisson nettement plus sophistiquée à boire en société que la bière ou le whiskey. (…) 
 
"LE VIN A UN BRILLANT AVENIR" 
 
"Quand cela a commencé à devenir tendance (de boire du vin), beaucoup de gens ont sauté sur l'occasion sans forcément avoir bien étudié la 
question", reconnaît-il. Beaucoup ont eu des difficultés à distribuer leurs bouteilles, voire à maîtriser correctement le déjà complexe processus de 
vinification sous ce climat tropical. Le marché indien a toutefois réussi à attirer des marques étrangères: on compte aujourd'hui deux domaines 
italo-indiens dans l'ouest de l'Inde, tandis que Moët Hennessy a acquis des terres à Nashik pour produire un vin pétillant. 
 
"C'est un marché en croissance, il y a beaucoup de potentiel ici. Le vin a un brillant avenir", pronostiquait le responsable du lieu pour Moët 
Hennessy, Rajesh Dixit. 
 
(avec AFP) 

	  
Source	  :	  Revue	  des	  vins	  de	  France	  http://www.larvf.com/,vin-‐region-‐viticole-‐inde-‐la-‐principale-‐region-‐viticole-‐de-‐l-‐inde-‐attire-‐ceux-‐qui-‐ont-‐soif-‐d-‐apprendre,2001117,4267992.asp	  
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Document	  10	  :	  la	  marque	  et	  les	  vins	  de	  cépage	  «	  Red	  Bicyclette	  »	  pour	  le	  marché	  américain	  
	  
	  
«	  Avec	  quelque	  130	  exposants	  sur	  440,	  les	  Français	  étaient	  venus	  en	  force	  promouvoir	  leurs	  produits	  au	  salon	  international	  Vinexpo	  
Americas	  dont	  la	  deuxième	  édition	  se	  tenait	  ces	  trois	  derniers	  jours	  à	  Chicago.	  «	  Les	  Américains	  ne	  s'y	  retrouvent	  pas	  dans	  tous	  nos	  
produits.	  La	  majorité	  ne	  peut	  retenir	  qu'une	  quinzaine	  de	  noms	  de	  cépages	  ou	  d'appellations,	  estime	  Ralph	  Ichter,	  consultant	  à	  l'export.	  
Les	  Australiens,	  eux,	  font	  des	  produits	  simples	  avec	  des	  étiquettes	  lisibles.	  »	  (extrait	  d’un	  article	  paru	  dans	  Le	  Parisien	  24/06/2004)	  
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Document	  11	  :	  les	  terroirs	  des	  vins	  chiliens	  
	  

	  
	  
http://geoconfluences.ens-‐lyon.fr/doc/typespace/vin/VinScient11.htm	  
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Document	  12	  :	  la	  culture	  des	  vins	  de	  terroir	  et	  de	  qualité	  en	  France	  
	  
	  
Exemples	  de	  slogans	  publicitaires	  pour	  les	  vins	  de	  Bordeaux	  :	  
	  
«	  Médoc	  :	  la	  terre	  que	  nous	  envie	  la	  terre	  entière	  »	  
	  
«	  Bordeaux	  :	  il	  y	  a	  tant	  à	  découvrir	  »	  
	  
«	  Buvons	  moins,	  buvons	  meilleur	  »	  	  
	  
«	  J’ai	  grandi	  parmi	  les	  grands	  »	  
	  
«	  Tout	  un	  monde	  finesse	  »	  	  
	  
«	  Good	  food	  would	  choose	  Bordeaux	  »	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

Document	  13	  :	  l’importance	  des	  critiques,	  l’exemple	  de	  Parker	  

	  

Vin : Parker note mieux les Pomerol et Saint-Emilion 
que les Médoc 

Publié	  le	  11/05/2013	  à	  11h33	  par	  SudOuest.fr	  avec	  AFP.	  
	  
Le	  célèbre	  critique	  américain	  Robert	  Parker	  fait	  la	  part	  belle	  aux	  
Pomerol	  et	  aux	  Saint-‐Emilion	  	  

	   	   	   	   	   	   	   	   	   	   	   Source	  :	  Sud	  Ouest,	  mai	  2013.	  
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